CARPATHIAN CONVENTION
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Cezhrani¢né funkéné tzemia (CFU) — integrator cezhraniénych inovativnych
produktov znacky CARPATHIA

CARPATHIA RECOVERY
Navrh projektu INTERREG PL — SK 2021 — 2027




Hlavné vychodiska

1. Projekt je v sulade so Stratégiou znacky CARPATHIA.

2. Projekt je prepojeny s projektmi realizovanymi a spolufinancovanymi Karpatskym euroregionom.

3. Projekt vychadza z doterajdich skusenosti s tvorbou CFU.

4. Projekt predpokladd uéast ukrajinskych partnerov (CFU Kremenec).

5. Vychodiskom projektu su vysledky verejnych konzultacii.

6. Projekt je zaloZeny na skusenostiach a partnerstve s taliansko-slovinskym EZUS (angl. EGTC) GO

7. Projekt suvisi s poslanim KPZT (Karpacka Platforma Zrownowazonej Turystyki — Karpatskd platforma na podporu udrzatelného
cestovného ruchu) Karpatského dohovoru.

8. Projekt je prepojeny s projektom Central Mountains.

9. Prace sa sUstredia na deklarované 3 CFU (Kremenec/ Nizke Beskydy/ Spis).

10. V dosledku realizacie projektu vzniknu 3 cezhrani¢né izemné investicie (CB ITI).

11. Projekt, a predovsetkym v ramci neho napldnovana infrastruktura, musi reflektovat vyzvy zelenej a modrej transformdcie, a



Prepojenie s cielmi programu

1. Prepojenie s hlavnymi prioritami Programu Interreg Polsko — Slovensko 2021 - 2027:
Priorita 3. — Tvorivé a turisticky atraktivne pohranicie, Specificky ciel 1 — Posilnenie ulohy kultury a udrzatelného cestovného
ruchu v oblasti hospodarskeho rozvoja, socialneho zaclenenia a socidlnej inovacie.

» podpora rozvoja cezhrani¢nych konkurencieschopnych / inovativnych / integrovanych produktov / sluzieb / pontk
cestovného ruchu pre zvysenie ulohy kultury a cestovného ruchu v hospodarskom rozvoji a socidalnom zacleneni

* tvorba systémov informacie a propagacie cestovného ruchu popularizujucich PO ako atraktivnu destinaciu
cestovného ruchu

2. Prepojenia s ostatnymi podpropritami:

o priprava, rozvoj a propagacia spolocnych / zintegrovanych ponuk kultirneho a zéZitkového cestovného ruchu, nayméa prirodného
turizmu,

propagacia ekologickych inovacii a podnikatel'skych modelov v ramci udrzatel'ného cestovného ruchu,

spolupraca v oblasti udrzate'ného vyuzitia prirodnych hodndt pohranicia,

aktivity v prospech prediZenia turistickej sezony (napr. podpora ponuky cestovného ruchu),

sietovanie a dopliiovanie vystupov projektov Interreg Pol'sko — Slovensko z predchadzajiacich programovych obdobi, vratane
zosuladenia systému turistickych chodnikov a tras, najma cyklochodnikov dopliujacich sacasnu siet’ cyklotras a zjednodusSujtcich
dostupnost’ objektov kulturneho dedicstva,
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zintegrovana on-line propagacia prirodnych a kultarnych hodnét,
zintegrovana propagacia regionalnych a lokalnych znaciek, produktov a sluzieb.



Identyfikacia problémov

Identifikacia spoloCnych problémov alebo potencialov a s nimi spojnych potrieb Specifickych pre navzajom susediace
uzemia na oboch stranach hranice.

absencia systémového riadenia cezhranic¢nej ponuky, ktora je po rokoch realizacie projektov pomerne bohata, a preto
by sa Carpathia mala sustredit na propagaciu vystupov tychto projektov, teda takych cezhrani¢nych produktov ako
napriklad internetova stranka visitcarpathia, ktora vyzaduje modernizaciu, velkonakladové vydanie propagacného
materialu venovaného letnej a zimnej sezéne — dvoij(troj)jazyéného informacného magazinu,

nizka uroven povedomia zastupcov odvetvia cestovného ruchu o ponuke u susedov > slabé informovanie turistov >
turisti dalej necestuju

absencia systémovej certifikacie produktov a sluzieb cestovného ruchu > turisti nevedia o existencii a mieste kvalitnej
ponuky > narazaju na nekvalitnu ponuku, ktora ich odradza

slaba propagacia vlajkovych produktov rozny kategdrii, napr.: ultrabehov, parkov tmavej oblohy, etno (miest a
podujati), UNESCO.



Vyzvy — navrhovaneé riesenia

Vyzvy:

1.

Absencia alebo neuplnost integrovanych produktov cestovného ruchu v pol'sko-slovenskom pohranici vytvorenych na
zaklade kulturnych a prirodnych zdrojov (v ramci znacky CARPATHIA su vypracované koncepcie a stratégie).

2. Nizka droven spoluprace zainteresovanych stran na oboch stranach hranice.

3. Absencia institucionalneho systému (ramca) ur¢eného na planovanie, propagaciu a predaj cezhrani¢nych produktov
cestovného ruchu.

4. Nizka kvalita a maly pocet prepojeni medzi aktérmi verejného, sukromného a mimovladneho sektora.

5. Vplyv COVID-19 na cestovnych ruch.

RiesSenia:

1. Decentralizacia spojena s Uzemnym a tematickym zameranim znacky CARPATHIA.

2. Tvorba cezhrani¢nych funkénych uzemi, ktoré budu institucionalnym ramcom riadenia znacky CARPATHIA.

3. Dosiahnutie synergického efektu medzi zna¢ku a potencidlom CFU.

4. Vyuzitie riedeni vypracovanych Karpatskym observatériom v rdmci CFU.

5. Vypracovanie Stratégie CFU tykajucej sa udrzatelného cestovného ruchu (KPZT) v ramci , entry pointu” CARPATHIA
RECOVERY.

6. Priprava/ sietovanie produktov cestovného ruchu v ramci identifikovanych ,entry pointov”.



Idea projektu

* Idea projektu spociva v zavedeni systémovej (kvalitativnhej) zmeny riadenia cezhrani¢nych funkénych Uzemi vychadzajucej
z identifikacie, hodnotenia a zhrnutia doterajSich aktivit na podporu udrzatelného cestovného ruchu, ktoré boli
realizované v ramci PO.

* V ramci cezhrani¢nych funkénych dzemi sa planuje usporiadanie a systemizacia zdrojov, produktov, sluzieb a postupov,
aby sa tieto uzemia stali inovativnymi platformami rozvoja prihraniénych oblasti, zalozenymi na ich kultdrnom a
prirodnom potenciali.

« Organiza¢ny ramec CFU zaruéi nepretrziti koordindciu rozvoja, riadenia a dodrZiavania kvality produktov a sluZieb
cestovného ruchu. Umoini synergiu medzi roznymi CFU, a zaroveri medzi CFU, Karpatskym dohovorom a Stratégiou
znacky CARPATHIA.

* Vyber produktov/ sluzieb, by mal predovsetkym byt podloZzeny dopytom a potrebami turistov meniacimi sa v dosledku
pandémie COVID — 19.

 Bude zriadena siet 5 Uzemnych/tematickych , entry pointov” — vstupnych bodov do zna¢kovych Gzemi jednotlivych CFU
(body prvého kontaktu so znackou).



Uzemie a obdobie realizacie projektu

Obszar wsparcia Programu
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Ciel projektu, ulohy, vystupy

CIEL

Navrh, tvorba a implementacia integrovaného systému riadenia

1. BALIK
Stratégie CFU -3

zdrojov/ produktov/ sluzieb
znacky CARPATHIA v ramci inovativnych
Cezhranicnych funkénych tzemi

2. BALIK
CBCITI-3 3. BALIK
Moduly Observatdria
karpatského cestovného
ruchu-3
5. BALIK
4. BALIK CARPATHIA
Systém zriadenia RECOVERY -
produktov — horizontalny produkt
vstupné/kontaktné zalozeny na

body CFU - 3 potencialoch 3 CFU



Partneri/ zainteresované strany/ prijimatelia pro;e.d"Mm"”I -

PARTNERI:

1. ZdruZenie Karpatsky euroregion — hlavny partner (PL)
2. ZMOS (SK)

3. Mesto Medzilaborce

4. Mesto Bardejov

5. Mesto Spisské Podhradie

ZAINTERESOVANE STRANY:

1. Jednotky Uzemnej samospravy

2. Narodné parky

Muzeaq, kulturne institucie

Podnikatelia z odvetvia cestovného ruchu

Mimovladne neziskové organizacie (MNO)

o v kW

Obyvatelia a navstevnici PO
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Podavanie pripomienok/ napadov/ navrhov -

Pripomienky mozZete zasielat elektronickou postou prostrednictvom formulara zverejneného na stranke

www.karpacki.pl v lehote od 29. 08. 2023 do 12. 09. 2023.

Kontaktna osoba:

Barbara Inglot binglot@karpacki.pl

Monika Gajda mgajda@karpacki.pl

www.karpacki.pl
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