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Transgraniczne Obszary Funkcjonalne — integrator transgranicznych
innowacyjnych produktow Marki CARPATHIA

CARPATHIA RECOVERY

Koncepcja projektu INTERREG PLSK 2021-2027




Zatozenia ogdlne

1. Projekt zgodny jest ze Strategig Marki CARPATHIA

2. Projekt powigzany jest z projektami realizowanymi i dofinansowanymi przez Euroregion Karpacki
3. Projekt oparty jest o dotychczasowe doswiadczenia z budowy TOF

4. Projekt zaktada zaangazowanie partnerdw ukraiiskich (TOF Kremenaros)

5. Projekt oparty jest o wyniki konsultacji spotecznych

6. Projekt oparty jest o doswiadczenia i partnerstwo z EGTC GO

7. Projekt powigzany jest z misjg KPTZ Konwencji Karpackiej

8. Projekt powigzany jest z projektem Central Mountains

9. Prace skoncentrujg sie na zadeklarowanych 3 TOF —ach (Kremenaros/ Beskid Niski/ Spisz)

10. W wyniku projektu powstang 3 transgraniczne Inwestycje Terytorialne (CB ITI)

11. Projekt, a w szczegdlnosci planowana w nim infrastruktura, powinien wpisywac sie w wyzwania zielonej i cyfrowej transformacji, a takze

zrownowazonego stylu zycia w rozumieniu inicjatywy Nowy Europejski Bauhaus.



Powigzanie z celami programu

1. Powigzania z priorytetami gtownymi Program Interreg Polska-Stowacja 2021-2027:
Priorytet 3 — Tworcza i atrakcyjne turystycznie pogranicze, cel szczegdétowy 1 — Wzmacnianie roli kultury i zrGwnowazonej
turystyki w rozwoju gospodarczym, wtgczeniu spotecznym i innowacjach spotecznych.

* wspieranie rozwoju transgranicznych konkurencyjnych / innowacyjnych / zintegrowanych produktéw / ustug / ofert
turystycznych, w celu zwiekszenia roli kultury i turystyki w rozwoju gospodarczym i wigczeniu spotecznym
* tworzenie systemow informacji i promocji turystyki, ktore popularyzujag OW jako atrakcyjny cel turystyczny

2. Powigzania z pozostatymi subpriorytetami:

o przygotowanie, rozwd] wspolnych / zintegrowanych ofert turystycznych dot. kultury 1 rekreacji, w szczegdlnosci turystyki
przyrodniczej,

promocja ekoinnowacji i ekologicznych modeli biznesowych w zakresie zrOwnowazonej turystyki,

wspotpraca w zakresie zrownowazonego wykorzystania waloroOw naturalnych Pogranicza,

dziatania na rzecz wydtuzenia sezonu turystycznego (np. wzbogacenie oferty turystycznej),
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sieciowanie i1 uzupetnianie produktow projektow Interreg Polska — Stowacja z wczesniejszych edycji, w tym uspojnienie Systemu
szlakow i tras turystycznych, w szczegolnosci Sciezek rowerowych uzupetniajacych obecny system tras rowerowych i utatwiajgcych
dostep do obiektéw dziedzictwa kulturowego,

zintegrowana promocja waloréw przyrodniczych 1 kulturowych,

zintegrowana promocja regionalnych 1 lokalnych marek, produktoéw i ustug



Identyfikacja problemoéow

Identyfikacja wspdlnych problemdw lub potencjatéw i zwigzanych z nimi potrzeb, wtasciwych dla sgsiadujgcych ze sobg
obszaréw po dwoch stronach granicy.

brak systemowego zarzgdzania ofertg transgraniczng — a jest tego juz duzo po latach projektéw — Carpathia mogtaby
skoncentrowac sie na ich promocji czyli produkty transgraniczne, przyktadowo: strona internetowa visitcarpathia —
rewitalizacja, wysokonaktadowe wydawnictwo promocyjne na sezon letni i zimowy — dwu(trzy)jezyczny magazyn
informacyjny,

niski poziom wiedzy branzy turystycznej o ofercie sgsiaddw > staba informacja dla turystéw > turysci nie jadg dalej

brak systemowej certyfikacji produktéw i ustug turystycznych > turysci nie wiedzg gdzie jest jakoSciowa oferta > trafiaja
na stabg oferte i zrazajg sie

staba promocja flagowych produktéw w réznych kategoriach np. biegi ekstremalne, parki gwiezdnego nieba, etno
(miejsca i wydarzenia), UNESCO
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Wyzwania — proponowane rozwigzania

Wyzwania:

1. Brak lub niekompletnos¢ zintegrowanych produktow turystycznych na pograniczu PLSK zbudowanych na zasobach
kulturowych i przyrodniczych (istniejg koncepcje i strategie w ramach Marki CARPATHIA)

2. Niski poziom wspotpracy interesariuszy po obu stronach granic

3. Brak systemu instytucjonalnego (ram) odpowiedzialnego za planowanie, promocje i sprzedaz transgranicznych
produktow turystycznych

4. Niski poziom powigzan pomiedzy aktorami sektora publicznego, prywatnego i pozarzgdowego

5. Wptyw COVID-19 na turystyke

Rozwigzania:
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Decentralizacja i koncentracja terytorialna i tematyczna Marki CARPATHIA

Budowa Transgranicznych Obszarow Funkcjonalnych jako ram instytucjonalnych dla zarzgdzania Markg CARPATHIA
Osiggniecie synergii pomiedzy Markg a zasobami i TOF ami

Zastosowanie rozwigzan Obserwatorium Karpackiego dla TOF

Opracowanie Strategii TOF pod katem turystyki zrwnowazonej (KPTZ) w ramach , entry point” CARPATHIA RECOVERY
Przygotowanie/ sieciowanie produktow turystycznych w ramach zidentyfikowanych , entry pointéw”



Idea projektu

 Idea projektu opiera sie na zatozeniu dokonania systemowe] (jakoSciowej) zmiany w zarzadzaniu obszarami
transgranicznymi poprzez dokonanie identyfikacji, waloryzacji i ewaluacji dotychczasowych dziatan na OW w zakresie
turystyki zrdwnowazonej.

e Zaktada sie uporzadkowanie i usystematyzowanie zasobdéw, produktéw, ustug i proceséw w ramach Transgranicznych
Obszarow Funkcjonalnych jako innowacyjnych platform rozwoju obszaréw przygranicznych na bazie potencjatu
kulturowego i przyrodniczego

« Ramy organizacyjne TOF zapewnig statg koordynacje rozwoju, zarzgdzania i utrzymania jakosci produktéw i ustug
turystycznych. Zapewniona bedzie synergia pomiedzy TOF-ami, oraz pomiedzy TOF ami a Konwencjg Karpacka i Strategia
Marki CARPATHIA

* Dokonana selekcja produktéw/ustug w szczegdlnosci wynika¢ powinna z potrzeb i zmieniajgcych sie w zwigzku z
pandemig COVID — 19 potrzeb turystow

» Stworzona zostanie sieé¢ 5 terytorialnych/ tematycznych ,entry pointéw” — punktéw wejscia w przestrzen markowa
poszczegolnych TOF-6w (punkty pierwszego kontaktu z Marka)



Obszar i czas realizacji projektu

Obszar wsparcia Programu
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Cel projektu, zadania, produkty

CEL

Zaprojektowanie, zbudowanie, wdrozenie zintegrowanego systemu

PAKIET 1
Strategie TOF -3

zarzadzania
zasobami/produktami/ ustugami
Marki CARPATHIA w ramach innowacyjnych
Transgranicznych Obszaréw Funkcjonalnych

PAKIET 2
CBCITI3 PAKIET 3
Moduty Obserwatorium
Turystyki Karpackiej — 3
PAKIET 5
PAKIET 4 CARPATHIA
System zarzadzania RECOVERY -
e horyzontalny produkt
prOd_lil k,taml punkty zbudowany na zasobach 3
wejécia/ kontaktu TOF-6w

TOF -3
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Partnerzy/ Interesariusze/ beneficjenci projektu

PARTNERZY:

Stowarzyszenie Euroregion Karpacki — lider (PL)
ZMOS (SK)
Miasto Medzilaborce

Miasto Bardejov

AL o A

Miasto Spiskie Podhradie

INTERESARIUSZE:

Samorzady

Parki Narodowe

Muzea, instytucje kultury
Przedsiebiorcy branzy turystycznej

NGO
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Mieszkancy i turysci z OW



Zgtaszanie uwag/pomystow/sugestii s r ey

Uwagi mozna zgtasza¢ w terminie od 29.08.2023 — 12.09.2023 mailem na formularzu

dostepnym na stronie www.karpacki.pl

Osoba do kontaktu:

Barbara Inglot binglot@karpacki.pl

Monika Gajda mgajda@karpacki.pl

www.karpacki.pl
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