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Do interesariuszy
Marki Karpackiej - Carpathia

Szanowni Panstwo,

Departament Turystyki Ministerstwa Sportu i Turystyki. jako Krajowy Punkt
Kontaktowy w obszarze wdrazania Strategii rozwoju zréwnowazonej turysivki w Karpatach
w Konwencji Karpackiej wyraza poparcie dla projektu Carpathia - Marka Karpacka
realizowanego przez Stowarzyszenia Euroregion Karpacki Polska.

Stworzenie marki Karpat jest jednym z wazniejszych dzialan przewidzianych ww.
Strategiq. Jestesmy przekonani. ze powszechne wdrozenie znaku Carpathia — Marka
Karpacka przyczyni si¢ m.in. do zachowania dziedzictwa przyrodniczego ikulturowego
Karpat, zwiekszenia korzy$ci miejscowej ludnosci z miejscowej produkeji i $wiadczonych
ushug turystycznych, wzrostu §wiadomosci potrzeby wzajemnej wspolpracy sektora turystyki,
lepszego postrzegania regionu Karpat, rozwoju gospodarczego, w tym turystyki, zwigkszenia
ilosci nowych miejsc pracy i poprawy jakosci $wiadczonych ustug. Uwazamy, ze
upowszechnienie Marki Karpackiej spowoduje wigksze zaangazowanie polskich podmiotéw
w rozwoj zrownowazonej turystyki, ktora w Karpatach nalezy do jednych z najwazniejszych
obszarow dziatalno$ci gospodarcze;.

Zabiegamy o to, aby Marka Karpacka zostata wdrozona nie tylko w Polsce, ale we
wszystkich krajach karpackich.

Biorac powyzsze pod uwage Departament Turystyki Ministerstwa Sportu i Turystyki
zacheca wszystkie podmioty oferujace produkty i ustugi dla turystéw do szerokiego wiaczenia
sie w prace nad wdrozeniem i promocja Marki Karpackiej — Carpathia.

Z powazaniem




